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Aktuelle Trends sind Standard

HERZ KASE

>> Bio- und Heumilch-Pro-
dukte, Regionalitit und
nachhaltige Verpackungen -
das sind die Schwerpunkte,
die sich Herz Kise aus Altus-
ried im Oberallgiu auf die
Fahnen geschrieben hat. Und
zwar nicht erst, seit diese
Trends Mainstream sind, son-
dern: ,Bei uns sind einige der
aktuellen Verbrauchertrends
bereits seit mehr als 180 Jah-
ren Standard, so zum Beispiel
die Verarbeitung von regio-
naler Heumilch. Das ist fiir
uns keine Modeerscheinung,
sondern gelebte traditionelle

Nachhaltigkeit®, heifit es klar
und deutlich bei Herz.

Mit dieser gelebten Philoso-
phie treffen die Kasespezia-
listen immer wieder den Nerv
der Zeit: Jingstes Beispiel ist
der Anfang des Jahres auf den
Markt gebrachte, hochwerti-
ge Bio-Heumilch-Kise, der
auch gleich nachhaltig ver-
packt ist. Durch den Einsatz
von Papier werden bei Verpa-
ckung circa 72 Prozent Plas-
tik eingespart, und nach dem
Trennen von Folie und Papier
ist die Verpackung vollstin-
dig recycelbar.
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o Einfach. Clever. Lecker.

Einfach: schnell zubereitet
ohne Aufwand

Clever: abwechslungsreich und
kreativ kochen

Lecker: beste Zutaten und
sorgfaltige Herstellung

HENGLEIN darf in keinem
Kiihlregal fehlen.
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Obazda ist
einer der neuen
Heumilch-
Protagonisten
bei Herz.

Damit aber nicht genug - ab
Juni kommt bei Herz der
erste Obazda sowie ein
Erischkidse in Heumilch-
Qualitit in den Markt. Ta-
gesfrische Heumilch, beste
Zutaten und die schonende
Kaltherstellung sorgen
beim Obazda von Herz fir
ein cremig-stiickiges Mund-
gefihl und iberzeugen mit
ihrem herzhaft-feinen Ge-
schmack. Da kommt Bier-
gartenstimmung auf. Auf
der Verpackung - die iiber
die gelbe Tonne/Sack recy-
celt werden kann - sorgt die
Holzoptik mit der Allgduer
Alpenlandschaft far die
Wiedererkennung der Mar-
ke am PoS. Auf den Stilpde-
ckel wurde bewusst ver-
zichtet, um Plastik ein-
zusparen. Als Wiederver-
schluss kann auf die wieder-
verwendbaren  Universal-
deckel im Handel zurtck-
gegriffen werden. ,Der
neue Obazda von Herz ist
ein absolutes Trend-Pro-
dukt. Denn regionale Heu-
milch-Produkte stehen fiir
gelebte Nachhaltigkeit. Mit
unserem Obazda holt sich
der Verbraucher ein Stick

bayerisches
nach Hause%,
Sontheim, Geschaftsfiihrer
der Kiseexperten.

Lebensgefiihl
sagt Ludwig

Auch
kommt nur
Heumilch zum Binsatz und
iiberhaupt beginnt bei Herz
die Produktqualitit bereits
bei der Fiitterung der Kihe.
Diese ist an den Lauf der
Jahreszeiten angepasst. Im
Sommer grasen die Kihe
auf grinen Weiden, in der
kalten Jahreszeit dient Heu
als Futtermittel. Silage ist
tabu.

Als weiterer Neuling reihen
sich die Bio-Heumilch-
Scheiben in einer nachhal-
tigen  Kartonverpackung
und in den vier Sorten Em-
mentaler, Butter-, Senner-
und Bergkase ins das wach-
sende Sortiment ein.
Fortlaufend kommuniziert
in Richtung Handel und
Verbraucher wird natirlich
auch: Hier setzen die Altus-

Frischkise
tagesfrische

beim

rieder Kisemacher auf
Printanzeigen, Mailings,
Radiospots und die Wer-

bung via Handzettel.

>> www.herz-kaese.de
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Problemloser fiir den

heimischen Herd
HENGLEIN

>> ,Schmeckt wie selbstgemacht®
heilt der Slogan von Henglein aus
dem mittelfrankischen Abenberg und
entsprechend der vielen Zeit, die wir
im vergangenen Jahr alle zu Hause
und in der heimischen Kiiche ver-
bracht haben, gehe es Henglein ,,prin-
zipiell gut®: ,Wir kénnen die Verluste
aus dem GV-Bereich im LEH kom-
pensieren und unsere Marktanteile
im wachsenden LEH-Markt ausbau-
en. Um die Nachfrage bedienen zu
koénnen, sind wir kontinuierlich da-
mit beschéaftigt, weitere Kapazititen
zu schaffen sowie unsere Infrastruk-
tur den Anforderungen anzupassen.
So werden wir dieses Jahr neben einer
neuen Lagerhalle auch zwei Produkti-
onslinien fiir den Bereich Gnocchiam
Standort Wassermungenau in Betrieb

Genuss & Prasente
aus feinstem Edelmarzipan

Wertvolle Handarbeit in
Konditorei-Qualitat

Fir alle Aktionsthemen;
auch Private Label méglich

Umfangreiches zertifiziertes
BIO-Sortiment

Auditiert nach [Fs Global
Markets Food
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Geschaftsfihrer

nehmen®, fasst
Eckhard Voth zusammen. Das ist
aber lingst nicht alles: Das auf

(halb-)fertige Kartoffel- und Nudel-

produkte spezialisierte Familien-
unternehmen will in diesem Jahr
seine Listungen und die Distributi-
on bei bestehenden Produkten wei-
ter verdichten.

Sollte gelingen, denn Henglein liegt
mit seinen Produkten voll im Trend.
»Mit unseren Convenience-Produk-
ten ist jeder in der Lage, sich in kur-
zer Zeit mit wenig Aufwand eine ge-
sunde und vollwertige Mahlzeit auf
den Tisch zu bringen®, so Voth.
Henglein tbernimmt dabei den Part
der Teigherstellung und -formung -
das kreative Belegen, Verfeinern und
Kombinijeren der weiteren Zutaten
bleibt dem Verbraucher tberlassen.
,S0 bleibt das individuelle Kocher-
lebnis erhalten, und damit entspre-
chen unsere Produkte sowohl den
Trends nach einer schnellen und ge-
sunden Kiiche als auch dem iiber-
greifenden Trend der Selbstoptimie-
rung®, sagt Voth.

Deshalb geht man bei Henglein auch
davon aus, dass der Trend zur schnel-
len Kiiche weiter an Fahrt gewinnt.
Das Sortiment orientiert sich an den
Anspriichen der Verbraucher und
sorgt zudem fir Abwechslung: Im
vergangenen Jahr wurden beispiels-
weise erfolgreich vorgeformte Mini-
Seidenknédel im Handel eingefiihrt,
die sich durch einen noch feineren

Klein und fein
sind die Minis
von Henglein.
Sie sind Basis fir
viele kreative
Kochideen.

Geschmack und ihre Struktur aus-
zeichnen und die nur noch kurz er-
hitzt werden missen. Die Minis sei-
en bei einer breiten Zielgruppe be-
liebt, erklirt Voth. Ebenfalls neu und
erfolgreich wurde der Henglein But-
terblitterteig platziert, bei dem -
wie es der Name verspricht - Butter
das entscheidende Qualitdtskriteri-
um und der Geschmackstriger ist.
Fiir September hat Henglein weitere
Pfeile im Kécher, und es sind - mehr
wird noch nicht verraten - fiir Sep-
tember zwei neue Produktlinien mit
jeweils drei Sorten geplant, die, so
Voth, ,den aktuellen Verbraucher-
trends entsprechen®.

Natirlich rthren die frinkischen
Feinkostspezialisten auch in die-
sem Jahr die Werbetrommel. ,Be-
dingt durch die aktuelle Situation
haben wir als Anbieter von conve-
nienten Losungen fir die tigliche
Kiche unsere Onlinekooperatio-
nen im Rezeptbereich deutlich aus-
gebaut®, berichtet der Geschifts-
fithrer. So werde auf der Unterneh-
menswebseite www.henglein.de,
dem Onlinerezeptportal Chefkoch.
de sowie dem eigenen Instagram-
Kanal ,mein_henglein® ein breites
Spektrum an Rezepten, Informatio-
nen und Gewinnspielen angeboten,
-um unsere Kompetenzen viel-
schichtig kommunizieren zu kén-
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